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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ 
ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

 
1.1. Область применения программы 

Программа профессионального модуля является частью программы подготовки спе-
циалистов среднего звена в соответствии с ФГОС по специальности 42.02.01 Реклама в части 
освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Разработка и осуществле-
ние стратегического и тактического планирования рекламных и коммуникационных кампа-
ний, акций и мероприятий (ПК): 

МДК 02.01 Стратегическое планирование рекламных коммуникационных кампаний, акций и 
мероприятий.  
МДК 02.02 Форматы предъявления результатов стратегического и тактического планирования 
рекламных коммуникационных кампаний, акций и мероприятий. 
 

 
1.2. Цели и задачи модуля – требования к результатам освоения модуля 

Цель - формирование у будущих специалистов теоретических знаний и практических 
навыков в области разработки и осуществления стратегического и тактического планирования 
рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий. 

С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности в рамках 
программы профессионального модуля обучающимися осваиваются умения и знания и 
приобретается практически опыт: 

Код и формулировка 
компетенции Знания, умения 

ОК 04. 
Эффективно взаимодействовать и ра-
ботать в коллективе и команде 

Умения: находить способы и методы эффективного взаимо-
действия с коллективом, командой, заказчиками рекламных 
кампаний и потребителями как в процессе планирования, так 
и непосредственно при проведении рекламных и коммуника-
ционных кампаний, акций и 
мероприятий 
Знания: форматов взаимодействия с коллективом и коман-
дой в процессе планирования и проведения рекламных 
и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 

 

 
Код и наименование компетенции Показатели освоения компетенции 

Вид деятельности: Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования 
рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 

ПК 2.1. 
Проводить стратегическое и такти-
ческое планирование рекламных и 
коммуникационных кампаний, акций 
и мероприятий 

Практический опыт: проведения стратегического и тактиче-
ского планирования рекламных и коммуникационных кампа-
ний, акций и мероприятий 
Умения: находить компромиссное решение при разработке ре-
кламных и коммуникационных кампаний и акций, в том числе, 
организации BTL-акций; 
разрабатывать план и бюджет рекламной кампании, формиро-
вать медиаплан; 
налаживать конструктивный контакт с заказчиком 
Знания: методов и способов проектирования и проведения ре-
кламных и коммуникационных кампаний 
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ПК 2.2. 
Предъявлять результаты стратегиче-
ского и тактического планирования 
рекламных и коммуникационных 
кампаний, акций и мероприятий в 
установленных форматах 

Практический опыт: проведения стратегического и тактиче-
ского планирования рекламных и коммуникационных кампа-
ний, акций и мероприятий 
Умения: предъявлять продукты стратега в формате презента-
ции 
Знания: форматов представления результатов стратегическо-
го и тактического планирования рекламных и 
коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 

 
2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО 

МОДУЛЯ 

2.1. Объем профессионального модуля и виды учебной работы 
 

Вид учебной работы Объем в часах 

Объем образовательной программы профессионального модуля 150 
в т. ч. во взаимодействии с преподавателем: 

теоретическое обучение 70 

Практические и лабораторные занятия 72 

Производственная практика 108 
Самостоятельная работа 8 
Часы на контроль 18 
Экзамен по модулю 6 семестр 
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2.2. Структура профессионального модуля 
 

 
Код 
ОК, 
ПК 

 
 

Раздел ПМ 

 
Всего 
часов 

Обязательная аудиторная учебная 
нагрузка обучающегося 

Самост. работа 
обучающегося 

Часы 

Всего Теоретич. 
обучение 

Пр. и 
лаб.раб. 

Всего 
часов 

в т.ч. 
КР 

Конс. Контроль 

ПК 2.1. МДК 02.01 Стратегическое планирование реклам-
ных коммуникационных кампаний, акций и меро-
приятий 

72 68 40 28 4 
   

ПК 2.1. 
ПК 2.2. 

МДК 02.02 Форматы предъявления результа-
тов стратегического и тактического планирова-
ния рекламных коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий 

78 74 30 44 4 
   

ПК 2.1. 
ПК 2.2. 

Производственная практика 108 108 
 

108 
    

   Учебная практика  

 
 36 

 
36 

    

ОК 04. 
ПК 2.1. 
ПК 2.2. 

Экзамен по модулю 18 
 

 
 

  
 

    
 

 ИТОГО: 150 142 70 72 8   18 



2.3. Тематический план и содержание учебной дисциплины 
 

Наименование разделов 
профессионального модуля 
(ПМ), междисциплинарных 

курсов (МДК) и тем 

 
Содержание учебного материала, практические занятия, самостоятельная работа 

обучающихся 

 
Объем часов 

ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий 

МДК 02.01. Стратегическое планирование рекламных коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 
 
 
 

 
Тема 1. Анализ и уточнение 
бизнес- и маркетинговой 
стратегии заказчика 

Содержание учебного материала: 
Анализ внутренней и внешней среды. Структура и этапы. Методы SWOT и PEST анали-
за 
Виды, разработка и реализация маркетингового плана рекламной кампании по привлече-
нию потребителей и конвертации их в клиентов 

6 

Практические занятия: Составление SWOT и PEST анализа. Ана-
лиз и корректировка маркетинговой стратегии предприятия 2 

Самостоятельная работа обучающихся: 
Анализ внутренней среды. Анализ макроокружения. Анализ непосредственного окруже-
ния (микроокружения). Методы анализа среды: PEST- анализ, SWOT- анализ. 
Матрица SWOT- анализа. Матрица возможностей. Матрица угроз. Метод составления 
профиля среды. 

2 

 
Тема 2. Коммуникационная 
стратегия кампании 

Содержание учебного материала: Цели и задачи коммуникационной стратегии 
предприятия. Структура и ключевые компоненты. Этапы разработки 4 
Практические занятия: Создание коммуникационной стратегии предприятия 2 

Тема 3. Перевод бизнес и мар-
кетинговых целей заказчика в 
коммуникационные цели ре-
кламной/коммуникационной 
кампании 

Содержание учебного материала: Настройка алгоритма проведения рекламной 
кампании. Создание концепции. 4 

Практические занятия: Разработка алгоритма проведения рекламной кампании. 2 

Тема 4. Определение и создание 
целей реклам-
ной/коммуникационной кампании 

Содержание учебного материала: 
Постановка и корректировка целей рекламной кампании. Формирование рекламной стра-
тегии. 

6 

Практические занятия: 
Разработка рекламной стратегии. 2 



 

 Итоговая контрольная за 1 семестр 2 

 
Тема 5. Определение позицио-
нирования товара/услуги и поиск 
инсайта целевой аудитори 

Содержание учебного материала: 
Этапы и стратегии позиционирования бренда. Определение маркетингового инсайта 
целевой аудитории. 

4 

Практические занятия: 
Разработка стратегии бренда. Определение позиционирования товара/услуги и поиск ин-
сайта целевой аудитории 

2 

Тема 6. Основное обещание 
бренда/рекламодателя ко-
нечному потребителю. 
Основное обращение к целевой 
аудитории реклам-
ной/коммуникационной кампа-
нии (key message) 

Содержание учебного материала: 
Определение, сущность и ключевые особенности основного обещания бренда. Струк-
тура и виды рекламного сообщения. Процесс создания рекламного сообщения. 

6 

Практические занятия: 
Разработка ключевой идеи бренда. 
Создание ключевого обращения к целевой аудитории. 

2 

Самостоятельная работа обучающихся: 
Основное обещание бренда/рекламодателя конечному потребителю 2 

 
Тема 7. Основные способы 
поиска рекламной идеи. 
Обоснование и выбор каналов 
коммуникации 

Содержание учебного материала: 
Методы формирования креативных идей в рекламе. Приёмы и способы создания 
Значение и виды. Критерии выбора каналов коммуникации в соответствии с сегментами 
целевой аудитории 

6 

Практические занятия: 
Создание рекламной идеи. 
Разработка рекламной/коммуникационной кампании заказчика. 

2 

Тема 8. Этапы разработки и 
мониторинга показателей 
рекламной компании 

Содержание учебного материала: 
Критерии и этапы разработки показателей мониторинга рекламной кампании 4 

Практические занятия: 
Разработка показателей KPI. 4 

Промежуточная аттестация 6 семестр – экзамен 4 
МДК 02.02. Форматы предъявления результатов стратегического и тактического планирования рекламных коммуникационных кам-

паний, акций и мероприятий 

Тема 1. Медиапланирование, 
его цели и задачи. Основные 
носители рекламы и их характе-
ристики 

Содержание учебного материала: 
Определение понятия "медиапланирование", его цели и задачи. Основные носители ре-
кламы и их характеристики: 1) функции и цель рекламы, составляющие рекламного про-
цесса и общий алгоритм рекламной кампании, понятие "медиапланирование", 
структура рекламного агентства; 2) восприятие рекламы в различных СМИ, факторы 

 
2 



 

 выбора средств рекламы; характеристики, преимущества и недостатки телевидения, ра-
дио, прессы, наружной рекламы, рекламы на / в транспорте и др. Профессиограмма 
медиапланера. Медиапланер - кто это? Функции медиапланера. Навыки необходимые ме-
диапланеру. Необходимые личные качества. Перспективы роста 

 

Практические занятия: 
Цели и задачи медиапланирования Основные принципы отбора медианосителей Значе-
ние выбора оптимального способа распространения рекламы для успеха рекламной 
кампании Значение медиапланирования в современном рекламном процессе Примеры 
рекламных компаний различного типа Преимущества и недостатки 
рекламных агентств различного типа. 
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Тема 2. Основные этапы 
медиаланирования 

Содержание учебного материала: 
Анализ рекламно-маркетинговой ситуации. Составление медиа-брифа. Анализ текущего 
положения бренда. Изучение целевой аудитории. особенности медиапланирования: по-
ведение аудитории в течение дня, сезонные характеристики аудитории, охват аудитории 
в рабочее время, совместное использование нескольких медиа, реклама для высокодо-
ходной группы, планирование для мелких и региональных рекламодателей, зависимость 
рекламных средств от типа рынков, особенности рекламы некоторых видов товаров, ре-
клама товаров для детей, подростков и молодежи; реклама в прессе и наружке. Разра-
ботка медиастратегии рекламной кампании. Параметры продвижения бренда. Опреде-
ление бюджета выделяемого на размещение рекламы (медиасплит, медиаобсчет). Так-
тическое медиапланирование (выбор конкретных средств распространения рекламы; 
период проведения кампании; формат рекламных сообщений). Медиамикс для реклам-
ной кампании. Выбор масштаба рекламной кампании. Формирование календарного 
графика размещения рекламных сообщений (медиаплан). Медиабаинг. Профессия ме-
диабаер. Проблема приобретения места для размещения рекламы. Определение проце-
дур контроля и оценки эффективности медиа 
планирования. 

 
 
 
 
 
 
 

4 

Практические занятия: Анализ рекламно-маркетинговой ситуации Медиа-бриф 
Необходимость проведения анализа текущего положения бренда Параметры изучения 
целевой аудитории. Виды медиастратегии рекламной кампании. Преимущества и недо-
статки каждой из них. Формирование бюджета на размещение рекламы. 
Медиасплит, медиаобсчет. Элементы тактического медиапланирования. Проблемы, с ко-
торми может столкнуться медиабаер 

 
 

4 

Самостоятельная работа обучающихся: 
Поиск информации о прикладных методах исследований в рекламе 2 

Тема 3. Основные количе-
ственные характеристики 

Содержание учебного материала: 
Медиастатистики, описывающие медиаплан. Совокупный рейтинг (GRP, gross rating 2 



 

медиаплана: расчет показателей 
и их применение в рекламной 
практике 

point). Целевой рейтинг (TRP, target rating point). Охват рекламной кампании (Reach / 
Cover %) OTS (opportunity to see). Частота рекламного сообщения (Average Frequency). 
Доля голоса (share of voice, SOV). Медиастатистики, описывающие аудиторию одного 
медиа события. Рейтинг (Rating). HUT (Households using television). Доля телесмотрения 
(share). Индекс соответствия (Affinity index). Стоимостные характеристики медиа CPT 
(cost per thousand) СPP (cost per point). Доля рекламных затрат (share of spend, SOS) 
Advertising to Sales (A/S) Матрица Остроу (Joseph W. Ostrow). 

 

Практические занятия: Основные медиапоказатели медиапанирования. Понятие 
рейтинга и среднего рейтинга. HUT и HUR. Доля. Понятие охвата. Охват в различных 
медиа (покрытие, показ). Одномоментный охват и охват за период. Аффинити-индекс в 
медиапланировании, индекс бренда Количество рекламных контактов, GRP и TRP. 
Области применения, способы определения. 
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Тема 4. Программное обеспе-
чения медиапланирования 

Содержание учебного материала: 
Обзор программного обеспечения по медиапланированию. Наиболее известны про-
граммные продукты: Galileo, PaloMARS, TV Planet, Super Nova, (TNS Gallup Media). 
Менее известные - AGB WorkStation (AGB Television), PROBA-Media, CRATE, 
DataFriend (Comcon), OptiMedia (Клиент Сервис), Медиа-Планер (ExМedia) и др. 
Достоинства и недостатки 

 
 

2 

Практические занятия: Знакомство с интерфейсом программ Galileo, PaloMARS, TV 
Planet, Super Nova. Изучение инструкции по их применению. Выявление специфики 
использования данных программ для разных медианосителей 

4 

 
 
 
 
Тема 5. Принципы отбора 
медианосителей 

Содержание учебного материала: 
Основные проблемы медиапланирования. Основные принципы отбора медианосителей. 
Особенности изучения теле-, радиоаудитории. Технические и вербальные способы полу-
чения информации о потреблении аудиторией разных теле- и радиопередач. 
Основные единицы измерения телеаудитории (телеметры). Аудиометры: плюсы и ми-
нусы качества полученной информации. Исследовательские структуры, 
занимающиеся мониторинговым измерением аудитории СМК. Российские профессио-
нальные организации на рынке теле- и аудиометрии. 

 
 
 

2 

Самостоятельная работа 
Виды средств массовой информации. Их характеристика как каналов распространения 6 



 

 рекламы. Качественные и количественные характеристики СМИ и их значение для до-
стижения необходимой целевой аудитории. Мониторинг информации в средствах массо-
вой коммуникации о специальных мероприятиях 
Подготовка сообщения с элементами визуализации 

 

 
 
 
 
 

 
Тема 6. Характеристики и осо-
бенности основных каналов 
размещения: пресса, ТВ, радио, 
Internet, наружная реклама 

Содержание учебного материала: 
Реклама в прессе: особенности газетной рекламы. Преимущества и недостатки газет с 
точки зрения размещения рекламы. Особенности рекламных объявлений в печатных 
СМК. Журналы, их преимущества и недостатки с точки зрения размещения рекламы. Ра-
дио и телевидение как рекламоносители. Возможности Интернета как рекламоносителя. 
Средства наружной рекламы, специфика рекламы на транспорте. 
Директ-мейл и его специфика. 

 

 
2 

Практические занятия: 
Реклама в газетах, в журналах. Размер рекламного сообщения, рекламного модуля. 
Стоимость рекламной полосы в газетах и журналах. Стоимость пункта рейтинга. Скид-
ки и надбавки при продаже рекламного пакета. Виды телевидения, их достоинства и не-
достатки для рекламодателя: эфирное, кабельное, спутниковое. Характеристики видов 
ТВ. Стоимость рекламы на ТВ. Реклама на радио и ее стоимость. Наружная и 
транзитная реклама, реклама в Интернете 

 

 
4 

 

 
Тема 7. Эффективность прове-
денной рекламной кампании в 
медиапланировании 

Содержание учебного материала: 
Методика исследований эффективности медиаплана и мероприятия по контролю эффек-
тивности его исполнения. 

2 

Практические занятия: 
Методы оценки эффективности медиаплана. Критерии эффективности рекламной компа-
нии. Контроль эффективности воздействия рекламы. Индивидуальная работа над мето-
дами и критериями оценки мероприятий. 

4 

Тема 8. Роль института 
рекламы в современном об-
ществе 

Содержание учебного материала: 
Реклама: многообразие определений и понятий. Экономические, политические, идеоло-
гические и социальные причины возникновения и развития науки, профессии и отрасли 
бизнеса рекламы. Роль института рекламы в современном гражданском обществе и в 
рыночной экономике. Цели и функции рекламы. Соотношение понятий и функций: ре-
кламы, связей с общественностью, пропаганды, маркетинга, паблисити. 
Классификация и основные направления услуг в области рекламы. Принципы 
рациональной деятельности рекламных агентств и туристических структур. 

2 

Практические занятия: 
Ответственность участников рекламного процесса за нарушение законодательства о ре-
кламе 
Выполнение реферата или мультимедйных презентаций по теме «История возникнове-
ния рекламы» 

 
2 



 

 
 

 
 
 
 
Тема 9. Общая характеристика 
функций и обязанностей совре-
менного специалиста по рекла-
ме 

Содержание учебного материала: 
Функции и обязанности современного специалиста по рекламе, его статус в компании, 
круг решаемых задач. Профессиональные требования к специалисту по рекламе. 
Профессиональные стандарты в России и за рубежом к сотрудникам рекламно- комму-
никационных компаний. Сертификация и лицензирование в области рекламы. 

 
2 

Практические занятия: 
Нормы поведения сотрудников отдела по рекламе и связям с общественностью для госу-
дарственных и коммерческих организаций 

2 

 
 
 
 
 
 
Тема 10. Рекламная дея-
тельность: современные 
приемы, методы и практика 

Содержание учебного материала: 
Четыре основных этапа рекламного кругового процесса: исследования проблемы и по-
становка целей, разработка стратегии и тактики рекламной программы, реализация про-
граммы по приоритетам, оценка эффективности и внесение корректировок. 
Основные этапы создания рекламной кампании. Виды различных мероприятий при раз-
работке программ по рекламе. Классификация оперативных рабочих документов и имид-
жевых документов в данной сфере. Понятия «целевая аудитория», «ключевая аудито-
рия», «конечный потребитель», «лидеры общественного мнения» в области коммуника-
ционной политике компании. Виды средств массовой коммуникации, используемых в 
рекламе. Центральные, региональные и местные средства массовой информации. Пре-
имущества и недостатки каждого вида средства массовой 
коммуникации с точки зрения рекламы 

 
 
 
 
 

2 

Практические занятия: 
Определение методов продвижения товаров или услуги в социальных сетях 2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Содержание учебного материала: 
Содержание понятия рекламная деятельность. Связь рекламы с другими составляющи-
ми системы маркетинга и маркетинговых коммуникаций. Основные функции рекламы: 
экономическая, информирующая, стимулирование сбыта. Реклама в условиях рынка 
продавца, нетто-рынка и рынка покупателя. Основополагающий цикл обоснованной 
рекламной деятельности включающий: исследование проблемы, выработку стратегиче-
ских целей, тактические действия, контроль, оценку, корректировку. Понятия первич-
ных и вторичных, количественных и качественных исследований, используемых в ре-
кламном деле. Основные этапы исследования. 
Сравнительные исследования потребительных свойств рекламируемого и конкуриру-
ющих товаров; исследования влияния на рекламу рыночной среды; исследования по-
требительской аудитории; исследования средств массовой информации. Товарные зна-
ки, их роль, функции и классификация. Понятие фирменного блока, фирменного стиля 
и их составляющие. Понятие «бренда» и технологические особенности рекламной дея-

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
2 



 
Тема 11. Планирова-
ние рекламной деятель-
ности 

тельности в области брендинга. Управление брендом. 
Проблема интеллектуальной собственности в рекламе. Подготовка и участие в тендерах 
в России. Теория имиджа Д. Огилви. Имидж и стереотипы в рекламе. Типы коммуника-
тивных ситуаций, определяющих выбор имиджевых стратегий. Имиджи правдивые и 
лживые. Природа целостности эмоционально-образного содержания имиджа. Имидж и 
зона психологического комфорта. Имидж в системе знаний о рекламируемом объекте. 
Типы ассоциаций, формируемые имиджевыми стратегиями: функциональные признаки, 
мягкие признаки, эмоциональные связи. Критерии оценки ассоциаций. Создание инди-
видуальности как технологический процесс, план построения имиджа. Фундамент ими-
джа: моральные принципы, положение о цели деятельности, корпоративная философия, 
стандарты поведения. Составляющие внешнего имиджа: первое впечатление, качество 
производимого продукта, фирменный 
стиль, благотворительность, реклама, отношение со СМИ 
Практические занятия: 
Определение BTL мероприятий для продвижения определенного товара (услуги) 2 

Тема 12. Особенности возник-
новения, роль и развития ре-
кламных технологий 

Содержание учебного материала: 
Особенности возникновения и развития рекламных технологий. Особенности рекламы в 
различных сферах бизнеса . Функции и результаты воздействия рекламных и 
коммуникационных технологий на ситуацию в отрасли. Реклама как средство передачи 
информации о товарах и услугах. Информационный аспект рекламы. Положительное 
влияние рекламы на развитие общество. Символика и цвета, как основной элемент раци-
ональных рекламных и коммуникационных технологий . 

 
2 

Практические занятия: 
Специфика организации рекламных технологий в отечественных фирмах малого и сред-
него бизнеса 

2 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
Тема 13. Этапы формирования 
рекламных мероприятий 

Содержание учебного материала: 
План маркетинга, план маркетинговых коммуникаций и план рекламы. Составления 
плана рекламных мероприятий. Разработка рекламной концепции и ее формата. 
Определение объекта и субъекта рекламы. Разработка мотива рекламы. Выбор средства 
распространения рекламы. Медиапланирование: особенности, основные показатели. 
Составление рекламного сообщения: слогана, текста, иллюстраций, носителей рекламы, 
музыкального сопровождения. Установление графика рекламных выступлений. 
Составление сметы расходов: рекламное бюджетирование. Презентация плана рекламы 
рекламодателю. Виды контроля рекламы. Аудит и мониторинг рекламы. Экономическая 
оценка эффективности рекламы. Оценка эффективности расходов на рекламу, ее влия-
ния на рост объемов продаж, увеличение рыночной доли. Компаративный анализ эф-
фективности рекламы с конкурентами. Основные формулы расчета эффективности ре-
кламы. Социально-психологическая оценка эффективности рекламы. Портфельные ис-
пытания (метод портфеля объявлений). Метод ранжирования. Театральное тестирова-
ние (метод эксперимента). Рыночное тестирование. Тесты на узнаваемость, 

 
 
 
 
 

 
4 



запоминаемость рекламы. 
Практические занятия: Рассчитать экономическую эффективность проведенного ре-
кламного мероприятия (по выбору) 2 

Промежуточная аттестация 4 семестр – дифференцированный зачет 2 
Учебная практика  Виды работ. Планирования системы маркетинговых коммуникаций 

 
36 

Производственная практика Разработки стратегии маркетинговых коммуникаций 108 



3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

3.1. Для реализации программы учебной дисциплины предусмотрены следующие 
специальные помещения: 

Учебный кабинет общепрофессиональных дисциплин. 
Помещение кабинета удовлетворяет требованиям Санитарно-эпидемиологических пра-

вил и нормативам и оснащено типовым оборудованием, в том числе специализированной 
учебной мебелью и средствами обучения. 

Оборудование учебного кабинета: 
• классная доска; 
• посадочные места по количеству обучающихся; 
• рабочее место преподавателя; 
• персональные компьютеры с лицензионным программным обеспечением и выходом 

в сеть Интернет; 
• мультимедийный проектор; 
• учебно-практическое оборудование, необходимое для проведения предусмотренных 

программой практических занятий. В соответствие с п.4.4. ФГОС СПО допускается 
замена оборудования его виртуальными аналогами. 

Кабинет для самостоятельной работы обучающихся оснащен оборудованием и техниче-
скими средствами обучения с возможностью подключения к информационно- телекоммуника-
ционной сети «Интернет» и выходом в локальную сеть с доступом в «Личный кабинет» обу-
чающегося. 

 
3.2. Информационное обеспечение обучения 

Основные источники: 
1. Панкратов, Ф. Г. Основы рекламы : учебник / Ф. Г. Панкратов, Ю. К. Баженов, В. Г. 

Шахурин. – 18-е изд., стер. – Москва : Дашков и К°, 2022. – 538 с. : ил., табл. – Режим доступа: 
по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684499 

2. Терёшина, Н. В. Эффективность рекламной и PR деятельности : учебное пособие для 
студентов бакалавриата и магистратуры по направлениям «Реклама и связи с общественно-
стью», «Менеджмент», «Торговое дело», «Экономика» : [16+] / Н. В. Терёшина ; Российский 
университет транспорта (РУТ (МИИТ)), Институт экономики и финансов, Кафедра 
«Экономика и управление на транспорте». – Москва : Российский университет транспорта (РУТ 
(МИИТ)), 2021. – 63 с. : ил., таб. – Режим доступа: по подписке. – URL: 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=703486 

3. Шарков, Ф. И. Медиаполитика и общественное мнение в медиапространстве : учебное 
пособие / Ф. И. Шарков, В. Н. Бузин, И. Шубрт ; под ред. Ф. И. Шаркова ; Московский госу-
дарственный институт международных отношений (университет) МИД России. – Москва : 
Дашков и К , 2023. – 212 с. – Режим доступа: по подписке. – URL: 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=697043 

4. Шевченко, Д. А. Основы теории и практики рекламы : учебник : [16+] / Д. А. Шев-
ченко, М. В. Гундарин ; под общ. ред. Д. А. Шевченко. – Москва : Директ-Медиа, 2023. – 
392 с. : ил., табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=705395 

5. Евстафьев, В. А. Креатив в рекламе : учебник : [16+] / В. А. Евстафьев, А. Л. Абаев, 
М. А. Тюков. – 2-е изд. – Москва : Дашков и К°, 2024. – 390 с. : ил. – (Учебные издания для 
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вузов). – Режим доступа: по подписке. – URL: 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=709798 

6. Шевченко, Д. А. Основы теории и практики рекламы : учебник : [16+] / Д. А. 
Шевченко, М. В. Гундарин ; под общ. ред. Д. А. Шевченко. – Москва : Директ-Медиа, 2023. – 
392 с. : ил., табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=705395 

 
Дополнительные источники: 
7. Завьялова, Д. 487 хаков для интернет-маркетологов : как получить еще больше тра-

фика и продаж : практическое пособие : [16+] / Д. Завьялова ; ред. И. Беличева. – Москва : 
Альпина Паблишер, 2023. – 512 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=707411 

8. Бузин, В. Н. Медиапланирование : теория и практика : учебное пособие / В. Н. Бузин, 
Т. С. Бузина. – Москва : Юнити-Дана, 2017. – 493 с. : табл., граф., ил., схемы – Режим доступа: 
по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684925 

9. Хорват, А. Дайте жалобную книгу! : как заработать больше, используя обратную связь 
от клиентов : практическое пособие : [16+] / А. Хорват ; ред. М. Седьмов. – Москва : Альпина 
ПРО, 2024. – 152 с. – Режим доступа: по подписке. – URL: 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=718467 

 
Интернет источники 

1. https://biblioclub.ru/- университетская библиотечная система online Библиоклуб.ру 
2. http://window.edu.ru/ - единое окно доступа к образовательным ресурсам 
3. https://uisrussia.msu.ru/ - базы данных и аналитических публикаций университетской 

информационной системы Россия 
4. https://www.elibrary.ru/ - электронно-библиотечная система eLIBRARY.RU, крупнейшая 

в России электронная библиотека научных публикаций 
5. http://www.consultant.ru/ - справочная правовая система КонсультантПлюс 
6. https://gufo.me/ - справочная база энциклопедий и словарей Gufo.me 
7. https://slovaronline.com - поисковая система по всем доступным словарям и 

энциклопедиям 

Программное обеспечение 
1. Операционная система Microsoft Windows 10 
2. Пакет программ Microsoft Office Professional Plus 
3. 7-zip GNULesser General Public License (свободное программное обеспечение, не 

ограничено, бессрочно); 
4. Интернет браузер Google Chrome (бесплатное программное обеспечение, не ограничено, 

бессрочно) 
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https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=709798
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=707411
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=718467
http://window.edu.ru/
http://www.elibrary.ru/
http://www.consultant.ru/


4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 
Результаты обучения Методы оценки 

Усвоенные знания: 
− способы создания текстов рекламы и 

связей с общественностью с учетом 
специфики разных типов СМИ и дру-
гих медиа и имеющегося мирового и 
отечественного опыта 

Усвоенные умения: 
− создает основы сценариев специальных 

событий и мероприятий для рекламной 
или PR-кампании 

Устный опрос. 
Письменный опрос. 
Тестирование на знание терминологии по те-
ме. 
Наблюдение за выполнением практического 
задания (деятельностью студента). 
Оценивание подготовки студентов к заня-
тию. 
Анализ выполнения практических заданий и 
самостоятельных работ. 
Оценка выполнения практического задания 
(работы). 
Оценка выполнения самостоятельной рабо-
ты 
Выполнение задания на 
дифференцированном зачете 
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