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I. Паспорт фонда оценочных средств 

 
1. Сводные сведения об объектах оценивания.      

 
Цели и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения 
дисциплины. 

 В результате освоения дисциплины  ОП.10. Рекламная деятельность  студент 
приобретает знания, умения и опыт, соответствующие результатам основной 
образовательной программы. 
В результате освоения дисциплины студент должен: 
Знать:   
- цели, объекты, субъекты, принципы, средства, сферу применения рекламы;  
- правовое регулирование рекламной деятельности; 
- рекламный процесс;  
- виды и формы рекламы, организацию рекламных акций и кампаний; 
- оценку их эффективности. 
Уметь: 
- составлять рекламные сообщения;  
- выбирать носители рекламы с учетом финансовых возможностей организации и 
целесообразности;   
Владеть:  
- владеть методами исследования и анализа рекламных рынков; 
- владеть методами исследования и анализа целевых групп потенциальных 
потребителей; 
- владеть навыками работы с рекламными агентствами; 
- владеть навыками работы с менеджерами рекламных массмедиа; 
- владеть современными способами эффективной организации рекламной 
деятельности 

2. Типы заданий      
 
Типы заданий Краткая характеристика Возможности 

использования 
Задания для 
проведения 
промежуточной 
аттестации по 
принципу «здесь и 
сейчас» 

Такие задания могут использоваться при 
проведении всех форм промежуточной 
аттестации: экзаменов и 
дифференцированных зачётов по 
дисциплинам, междисциплинарным курсам, 
зачётов и дифференцированных зачётов по 
практике, экзамена по профессиональному 
модулю. 
Один и тот же тип задания (теоретическое 
задание, практическое задание) может 
использоваться для оценивания разных 
результатов значения (объектов оценки), при 
этом могут меняться условия его 
выполнения (включая необходимые 
временные параметры) и степень 
надёжности задания.  

 

Теоретическое 
задание, 
направленное на: 

Задания на усвоение теоретических понятий 
предполагают решение в одно или два 
действия, например: 

Аттестация по 
учебной дисциплине 
или 
междисциплинарному 
курсу 



- проверку 
усвоения 
теоретических 
понятий, 
понимания 
научных основ 
профессиональной 
деятельности; 
 

- тестовые задания с выбором ответа в 
закрытой форме, на установление 
соответствия в закрытой форме или на 
установление правильной 
последовательности в закрытой форме; 
- простые вопросы с коротким ответом; 
- несложные задания по воспроизведению 
текста и др.  

 

- проверку 
готовности 
обучающегося 
применять 
теоретические 
знания и 
профессионально 
значимую 
информацию, а 
также на проверку 
сформированности 
когнитивных 
умений; 

При проверке когнитивных умений (знаний) 
задания могут потребовать от аттестуемого 
проведения интеллектуальных действий: 
- по разделению информации на 
взаимозависимые части, выявлению 
взаимосвязей между ними, осознанию и 
объяснению принципов организации целого 
и т.п. (анализ);  
- по интерпретации результатов, 
творческому преобразованию информации 
из разных источников, созданию гипотезы, 
системного структурирования новой 
информации, объясняющей явление или 
событие (синтез); 
- по оценке значения объекта/явления для 
конкретной цели, определению и 
высказыванию суждения о целостности 
идеи/метода/теории на основе 
проникновения в суть явлений и их 
сравнения, и т.п. (оценка); 
- по привлечению информации и 
интеллектуальных инструментов одной 
дисциплины для решения проблемы, 
поставленной в рамках другой (комплексное, 
в том числе междисциплинарное задание).  
 

 

- проверку 
освоения умений  

Задание на проверку умений предполагает 
решение типовых учебных, ситуационных, 
учебно – профессиональных задач, не 
требующих особых условий проведения 
аттестации.  

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



3. Показатели и критерии оценки усвоения    
 
Результаты освоения учебной дисциплины осуществляется преподавателем в 
процессе проведения аудиторных  занятий, тестирования, а также 
выполнения обучающимися индивидуальных и групповых заданий, 
практических работ. 

Результаты обучения (освоенные 
умения, усвоенные знания) 

Формы и методы контроля и оценки 
результатов обучения 

Умения:  

- составлять рекламные сообщения;  
- выбирать носители рекламы с 
учетом финансовых возможностей 
организации и целесообразности;   
- применять действующее 
законодательство в профессиональной 
деятельности  

Тестирование, 
Индивидуальный: контроль выполнения 
практических работ, контроль 
выполнения индивидуальных 
творческих заданий. 
 

Знания:  

- цели, объекты, субъекты, 
принципы, средства, сферу применения;  
- правовое регулирование рекламной 
деятельности; 
- рекламный процесс;  
- виды и формы рекламы, 
организацию рекламных акций и 
кампаний. 

Комбинированный: индивидуальный и 
фронтальный опрос в ходе аудиторных 
занятий, контроль выполнения 
индивидуальных и групповых заданий, 
заслушивание рефератов 

 

 
Показатели освоения умений обычно содержат требования к выполнению  

отдельных действий и/или операций. Для формулировки показателей освоения умений 
можно использовать образцы: расчёт,  разработка, вычисление, построение. Показ, 
решение, подготовка, поиск и  выбор и т.п. 
 Критерии оценки освоения умений будут представлять собой, как и  в случае 
оценки усвоения знаний, правила определения численной и/или вербальной оценки при 
сравнении результатов действий, демонстрируемых (полученных) аттестуемым, с 
эталонными (заданными, планируемыми) параметрами по показателям оценки результата.  
 

 

 

 

 

 



4 Примеры оценочных средств для текущего контроля:  

1. Недостоверной является реклама, в которой 
а) бездоказательно используются термины в превосходной степени 
б) дискредитируются юридические и физические лица, не пользующиеся 

рекламируемым товаром 
в) имеет место утаивание правды 
г) бездоказательно используется информация о гарантийных обязательствах, 

сроках годности, сроках службы 
д) используется заведомо ложная информация 

2. Печатная реклама включает 
а) рекламу в прессе 
б) рекламные буклеты  
в) рекламные плакаты 
г) рекламу в справочниках 
д) рекламу в бюллетенях 
е) рекламу в учебниках 

3. Тестирование рекламной продукции целесообразно проводить  
а) в начале рекламной кампании 
б) на пике рекламной кампании 
в) на спаде рекламной кампании 
г) на стадии разработки 
д) после рекламной кампании 

4. Щитовая реклама эффективна, если в ней используется 
а) сложный рисунок 
б) более 7 слов рекламного текста 
в) подробная информация 
г) краткий текст 
д) подробная детализация 
е) лаконичность изображения 

Примеры оценочных средств для промежуточной аттестации 
1. Государственное регулирование рекламной деятельности: документы, 

объекты, основные положения. 
Ситуационная задача. На рекламе сигарет Ява была изображена Мерилин Монро в 

возрасте 16 лет. Реклама была запрещена ФАС. Какие требования ФЗ «О рекламе» были 
нарушены? Может ли рекламная компания обжаловать действия ФАС и на каком 
основании? (Проверка сформированности компетенции ПК-2) 

2. Требования к рекламе. Проанализируйте 2-3 рекламных сообщения и выявите 
соответствие их установленным ФЗ требованиям (ПК-2) 

3. Разработка рекламного сообщения. Соберите и проанализируйте информацию 
о рекламных сообщениях фирм или товаров конкурентов. На основании этого 
разработайте рекламное сообщение на новый товар (например, новую марку мобильного 
телефона и/или шоколада) Формируемая компетенция (ПК-11) 

4. Планирование рекламных акций и компаний. Выбор средств распространения 
рекламы. Использование инновационных средств и технологий рекламной деятельности. 
Сравните разные средства и технологии с позиций их эффективности с учетом стоимости 
рекламного контакта и обоснуйте их выбор. 

 



Таблица 1. Расчетные данные для определения стоимости рекламного контакта. 
Вид рекламы Затраты на 

рекламу, тыс. руб 
Число запросов на 
рекламируемую 
продукцию 

Стоимость 
рекламного 
контакта, руб 

Рекламное 
объявление в прессе 

35 4000  

Рекламный ролик на 
кабельном ТВ 

200 12500  

Прямая почтовая 
реклама 

15 1500  

 
 
 

Тестовые задания для рубежного контроля 
1. Радиоролик – это:  

а) информация, зачитываемая диктором 
б) специально разработанный игровой радиосюжет, излагающий определенную 

информацию 
в) тематическая радиопередача информационно-рекламного характера 
Ответ: б 

2. Основную информацию в рекламе на радио необходимо дать в первые: 
а) 15 секунд 
б) 10 секунд 
в) 30 секунд 
Ответ: б 

3. Последовательность в радиосообщении должна быть такой: 
а) что, как, где 
б) где, как, что 
в) как, что, где 
Ответ: а 

4. В рекламном объявлении на радио лучше использовать: 
а) деловой стиль 
б) сленг, жаргон 
в) разговорный стиль 
Ответ: в 

5. Наиболее подходящее эфирное время для размещения ролика, целевой аудиторией 
которого является молодежь: 

а) с 6.00 до 9.00 
б) с 9.00 до 12.00 
в) с 12.00 до 16.00 
г) с 16.00 
Ответ: г 

6. Наибольшего развития рекламные технологии достигли в: 
А) Евросоюзе 
Б) США 
В) России 
Г) Китае 
Д) Японии 
Ответ: б 

7. К целям рекламы не относят: 
А) информирующую 
Б) увещевательную 
В) развивающую 
Г) подкрепляющую 



Д) напоминающую 
Ответ: в 

8. Консьюмеризм – это: 
А) движение по защите от засилья рекламы 
Б) процесс производства рекламы на ТВ 
В) движение по защите прав потребителей 
Ответ: в 

9. Что относится к рекламным элементам: 
А) ТВ, радио 
Б) содержание, форма 
В) технический носитель 
Г) текст 
Ответ: б 

10.  Многократное издание размером не более одного листа, рассчитанное на 
кратковременное использование, это: 

А) каталог 
Б) проспект 
В) брошюра 
Г) буклет 
Ответ: г 

11. На кого в большей степени воздействует реклама? 
А) людей с более высоким уровнем развития 
Б) людей с низким уровнем развития 
В) пенсионеров 
Ответ: а 

12. Стандартный рекламный ролик составляет: 
А) 10 сек.  
Б) 60 сек 
В) 30 сек 
Г) 15 сек. 
Ответ: в 

13. Для какого вида рекламы свойственно отсутствие конкретной целевой аудитории? 
А) ТВ 
Б) печатная реклама 
В) наружняя реклама 
Г) радиореклама 
Ответ: в 

14. «Реклама» в переводе с латинского означает: 
а) торговля 
б) продажа 
в) выкрикивать 
г) продвижение 
Ответ: в 

15. В каком году был принят «закон о рекламе»: 
А) 1991 
Б) 1995 
В) 1997 
Г) 2002 
Ответ: б 

16. Какие передачи запрещено прерывать рекламой? 
А) ток-шоу 
Б) художественные фильмы 
В) детские передачи 
Г) новости 



17. Сколько процентов площади экрана должна занимать бегущая строка? 
А) 5 % 
Б) 10 % 
В) 7 % 
Ответ: в 

18. Размещение наружной рекламы требует разрешения: 
А) ГИБДД 
Б) специального территориального органа 
В) федерального органа 

19. Выберите верное определение: «Лицо, до которого доводится реклама с целью 
воздействия» –  

А) рекламодатель 
Б) рекламораспространитель 
В) рекламопроизводитель 
Г) потребитель рекламы 
Ответ: г 

20. К какому виду ненадлежащей рекламы относятся некорректные сравнения с 
товарами других производителей? 

А) недобросовестная 
Б) недостоверная 
В) неэтичная 
Г) скрытая 
Ответ: а 

21. На какой вид внимания воздействует цвет и размер рекламируемого товара? 
А) произвольное 
Б) непроизвольное  
В) послепроизвольное 
Ответ: б 

22. Какой вид рекламы использует 25 кадр? 
А) заведомо ложная 
Б) скрытая 
В) недостоверная 
Г) недобросовестная 
Ответ: б 

23. Ведущий регулирующий орган в сфере рекламы: 
А) Федеральная торговая комиссия 
Б) Комиссия по безопасности потребительских товаров 
В) Международная торговая палата 
Ответ: а 

24. Какое из этих средств в системе маркетинговых коммуникаций  не относится к 
основным: 

А) реклама 
Б) PR 
В) прямой маркетинг 
Г) выставки и ярмарки 
Д) стимулирование сбыта 
Ответ: г 

25. В каком году был принят международный кодекс рекламногй практики? 
А) 1980 
Б) 1990 
В) 1986 
Ответ: в 

26. Какое сочетание цветов, с точки зрения психологии рекламы, привлекает больше 
внимания мужчин? 



А) красно-желтый 
Б) красно-синий 
В) черно-белый 
Г) сине-желтый 
Ответ: г 

27. Контрреклама осуществляется: 
А) в связи с предстоящими выборами 
Б) в случае установления факта нарушения закона 
В) в случае, когда нужно сбыть товар в кратчайший срок 
Ответ: б 

28. Какая реклама финансируется благотворительными учреждениями: 
А) коммерческая 
Б) производственная 
В) сбытовая 
Г) некоммерческая 
Ответ: г 

29. В современной трактовке коммуникации есть: 
А) ограничивающее конкуренцию соглашение между предприятиями 
Б) социально обусловленный процесс передачи информации и ее восприятие в 

условиях межличностного общения 
В) форма обеспечения обязательств предпринимателя 
Ответ: б 

30. Какие приемы для достижения своих целей использует коммерческая пропаганда? 
А) связь со СМИ 
Б) участие представителей фирмы в работе съездов и конференций 
В) организация всевозможных мероприятий событийного характера 
Г) все ответы верны 
Ответ: г 

31. Что представляет из себя система приемов, носящих кратковременный характер и 
направленных на поощрение покупки? 

А) коммерческая пропаганда 
Б) стимулирование сбыта 
В) посредничество 
Г) PR 
Ответ: б 

32. К какому термину продходит данное определение: « Неличностное 
стимулирование спроса на товар, услугу или деятельность посредством 
публикаций на радио, ТВ или с помощью иных средств, не оплачиваемых 
спонсором»? 

А) реклама 
Б) стимулирование сбыта 
В) личная продажа 
Г) паблисити 
Д) прямой маркетинг 
Ответ: г 

33.  К какому рекламному средству относится каталог? 
А) наружная реклама 
Б) печатная реклама 
В) реклама в прессе 
Г) прямая почтовая реклама 
Ответ: б 

34. На какой тип адресатов направлены sales promotion? 
А) торговые посредники 
Б) потребители 



В) собственный торговый персонал 
Г)все ответы верны 
Ответ: г 

35. Какие из приемов поощрения не направлены на потребителей? 
А) скидки с цены 
Б) раздача образцов 
В) бонусные скидки 
Г) участие в распространении рекламы 
Ответ: г 

36. Определите эффективность рекламы (в %) при условии, что прирост прибыли 
фирмы составил 625 тыс. руб. Расходы на рекламу были следующие:  

- прямая почтовая реклама: разослано 80 тыс. рекламных листовок ( изготовление, 
печатание обошлось по 10 коп/шт, рассылка стоила 1 руб. за шт. 

- телевизионная реклама: тариф за 1 мин. Демонстрации по ТВ стоит 7 тыс. руб. 
Заключен договор на 5 дней показа, причем каждый день реклама занимала в сумме 5 
мин. Эфирного времени.  

- рекламные объявления в прессе: тариф на 1 кв. см.  газетной площади – 200 руб., 
объявления занимают общую площадь 120 кв. см.  

Ответ: 217 % 
37. Прибыль предприятия в течение 2010 года была устойчивой и в среднем составила 

300 тыс. руб. в месяц. Была проведена рекламная кампания, которая обошлась в 
130 тыс. руб., после чего прибыль удвоилась. Определите эффективность 
рекламной кампании (в %).  

Ответ: 231 %. 
 
 

Вопросы к экзамену по дисциплине  «Рекламная деятельность» №1 
 

Вопрос 1. Понятие и виды рекламы 
1. Понятие и происхождение термина "реклама " 
2. Классификация рекламы 
Вопрос 2. История развития рекламы 
1. Зарождение рекламы 
2. Реклама в государствах Древнего мира 
3. Реклама в Средние века 
4. Реклама в Новое и Новейшее время 
Вопрос 3. Федеральный закон "О рекламе" 
1. Краткая характеристика Закона 
2. Основные понятия Закона 
3. Основные требования к рекламе в РФ 
Вопрос 4. Ненадлежащая реклама 
1. Понятие ненадлежащей рекламы 
2. Недобросовестная реклама 
3. Недостоверная реклама 
4. Неэтичная реклама 
5. Заведомо ложная реклама 
6. Скрытая реклама 
Вопрос 5. Средства рекламы 
1. Понятие средства рекламы 
2. Классификация средств рекламы 
Вопрос 6. Элементы средств рекламы 
1. Классификация средств рекламы 



2, Текст 
3. Изображение 
Вопрос 7. Теле- и радиореклама 
1. Характеристика теле- и радиорекламы 
2. Ограничения в теле- и радиорекламе 
Вопрос 8. Реклама в прессе 
1. Характеристика рекламы в прессе 
2. Особенности рекламы в прессе 
Вопрос 9. Печатная реклама 
1. Характеристика печатной рекламы 
2. Виды печатной рекламной продукции 
Вопрос 10. Наружная реклама 
1. Понятие и виды наружной рекламы 
2. Требования к наружной рекламе 
3. Особенности распространения наружной рекламы 
Вопрос 11 . Реклама на транспорте 
1. Виды рекламы на транспорте 
2. Правила составления рекламного объявления 
3. Положительные стороны использования рекламы на транспорте 
4. Отрицательные стороны использования рекламы на транспорте 
Вопрос 12. Интернет-реклама 
1. Интернет как рекламоноситель 
2. Баннер 
3. Положительные и отрицательные стороны использования Интернета как 
рекламоносителя 
Вопрос 13. Реклама в соцсетях 
1. СММ 
2. Реклама ВК 
3. Реклама в Instagram 
4. Реклама на Youtube 
Вопрос 14. Особенности рекламы алкогольной продукции и табачных изделий 
1. Ограничения в рекламе алкоголя и табачной продукции 
2. Ограничения в рекламе пива 
Вопрос 15. Особенности социальной и политической рекламы 
Вопрос 16. Брендинг 
1. Понятие брендинга 
2. Эффекты, достигаемые при помощи брендинга 
Вопрос 17. Преимущества и недостатки отдельных медиасредств как 
рекламоносителей 
1. Основные медиасредства, используемые в качестве рекламоносителей 
2. Телевидение 
3. Радио 
4. Газеты 
5. Журналы 
6. Наружная реклама 
7. Прямая рассылка 
8. Основное и вспомогательные медиасредства 
Вопрос 18. Фирменный стиль 
1. Понятие и выгоды разработки фирменного стиля 
2. Элементы фирменного стиля 
3. Носители фирменного стиля компании 



Вопрос 19 . Дизайн рекламы 
1. Понятие дизайна 
2. Виды дизайна 
3. Понятие дизайна рекламы 
4. Основные аспекты деятельности дизайнера рекламы 
Вопрос 20. Использование цвета в рекламе 
1. Круг естественных цветов 
2. Гармонические сочетания 
3. Психология цвета, правила подбора цвета для рекламы. 
Вопрос 21. Рекламный текст 
1. Структура и элементы РТ. 
Вопрос 22. УТП 
1. Определение и понятие. 
2. Правила построения. 
Вопрос 23. Правила создания рекламных объявлений 
Вопрос 24. Модель рекламного воздействия AIDA. 
1. Определение и понятие. 
Вопрос 25. Рекламный образ в рекламе. 
1. Типы. Подходы к выбору. 

 
 

Вопросы к экзамену по дисциплине  «Рекламная деятельность» № 2 
1. История возникновения и развития рекламы. 
2. История развития рекламы в России. Современные проблемы 

функционирования российского рекламного рынка. 
3. Роль и значение рекламы на современном этапе развития общества. 
4. Основные понятия и наиболее важные статьи Федерального Закона «О 

рекламе». 
5. Кодекс рекламной практики. 
6. Влияние внешних и внутренних факторов на процесс восприятия рекламы 

потребителем. Особенности применения методов внушения и убеждения. 
7. Процесс воздействия и восприятия рекламы. Цвет, звук, форма, движение как 

средства воздействия на психику потребителя. 
8. Понятие системы маркетинговых коммуникаций. Охарактеризовать основные 

средства маркетинговых коммуникаций. 
9. Роль и значение рекламы в системе маркетинговых коммуникаций. 
10. Прямой маркетинг как одно из наиболее эффективных средств маркетинговых 

коммуникаций. Директ-мэйл маркетинг. Перспективы развития прямого маркетинга в 
России и за рубежом.  

11. Стимулирование сбыта как средство эффективного краткосрочного воздействия на 
поведение потребителей. Виды стимулирующих приемов. 

12. Классификация рекламных средств. Выбор рекламных средств. 
13. Достоинства и недостатки печатной рекламы. Виды печатной рекламы. 
14. Особенности создания рекламы с помощью печатных материалов. 
15. Аудиовизуальная реклама. Виды, черты, преимущества и недостатки. 
16. Специфика производства рекламы на радио. Виды радиорекламы. Ее 

достоинства и недостатки.  
17. Телевизионная реклама. Подготовка рекламной кампании на телевидении. Виды 

ТВ-рекламы.  



18. Особенности проведения сегментации целевой аудитории с помощью эфирного 
времени и выбора канала. Концепция эффективного ТВ-ролика. 

19. Преимущества и недостатки прямой почтовой рекламы. Базы адресов.  
20. Выставки и ярмарки как одна из древнейших форм продвижения продукции. 

Процесс организации выставок.  
21. Особенности и этапы процесса участия фирмы в выставке. 
22. Виды и правила создания наружной рекламы. Современные технологии 

наружной рекламы, ее преимущества и недостатки. 
23. Классификация сувенирной продукции. Особенности ее создания и 

распространения. Использование фирменной символики.  
24. Цели и функции сувенирной рекламы.  
25. Классификация витрин, способы их оформления. Значение дизайна витрин в 

коммерческой деятельности магазинов. 
26: Интерактивная реклама. Реклама в Интернете. Списки рассылок. Понятие 
спама. 
27. Функции рекламных агентств, их виды. Организационная структура и 

должностные обязанности специалистов рекламного агентства. 
28. Основные этапы разработки рекламной кампании. Их классификация. 
29. Экономическая эффективность рекламы. Методы расчета эффективности, 

недостатки и достоинства этих методов. 
30. Способы оценки психологической эффективности рекламы. Приемы повышения её 

эффективности. 

 

 

 

 


